[bookmark: _GoBack]附件 4：
相关标准说明

（一） 国际知名品牌
1. 品牌在境外（含港澳台）和境内（不含港澳台）注册商标， 且境内外注册商标具有一致性，在国际市场知名度、美誉度较高；
2. 品牌被纳入世界品牌实验室《世界品牌 500 强》、德勤《全 球奢侈品力量》、品牌金融《全球餐饮品牌价值 25 强》、英图 博略《全球最佳品牌榜》等排行榜（均以2024 年发布的为准） 的品牌，或品牌在 5 个以上国家（地区）设有实体门店的为国际 知名品牌 1 类；
3.如不符合“（一） 国际知名品牌 2”的条件但在 3 个以上国 家（地区）设有实体门店的品牌为国际知名品牌 2类。
（二）国内知名品牌
1. 品牌在境内（不含港澳台）注册商标，在国内市场知名度、 美誉度较高；
2. 品牌被纳入中国企业联合会、中国企业家协会《中国服务 业企业 500 强名单》、世界品牌实验室《中国 500 最具价值品牌 排行榜》 、胡润研究院《胡润品牌榜》 、 品牌联盟《中国品牌 500 强》 、胡润研究院《胡润中国餐饮连锁企业投资价值榜 TOP50》、英图博略《中国最佳品牌榜》 （均以 2024 年发布的 为准）的品牌，或品牌在超过 8 个城市（地级市以上城市）设有 实体门店的为国内知名品牌 1 类；
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3.如不符合“（二）国内知名品牌 2”的条件但在 3 个以上城 市（地级市以上城市）设有实体门店的品牌为国内知名品牌 2 类。
（三）本地品牌
1.本地制造企业应为纳入“苏州制造”品牌国际认证联盟认证 的“苏州制造”品牌认证企业产品名单的企业或被纳入江苏省质  量发展委员会等八部门公布的“江苏精品”认证获证企业名单；
2.老字号企业应纳入商务部门认定的中华老字号、江苏老字 号和苏州老字号名单；
3.纳入《苏州市引领性本土品牌》的企业。
（四）支持标准
1. 国内及国际知名品牌
（1）装修补贴标准

	
[image: ]首店层级

品牌类型
	

全球或（亚洲）首店
	

中国（内地）首店
	

江苏首店
	

苏州首店

	
国际品牌 1 类
	
40%
	
35%
	
30%
	
25%

	
国际品牌 2 类
	
35%
	
30%
	
25%
	
20%

	
国内品牌 1 类
	
/
	
/
	
40%
	
25%

	
国内品牌 2 类
	
/
	
/
	
25%
	
15%
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（2）租金补贴标准

	
[image: ]首店层级
品牌类型
	

第一年
	

第二年
	

第三年

	
国际品牌（1、2 类）
	
50%
	
30%
	
20%

	
国内品牌（1、2 类）
	
30%
	
20%
	
10%


2.老字号及苏州制造品牌
（1）装修补贴

	
[image: ]层级

类型
	

中华老字号/本地制造企业
	

江苏老字号
	

苏州老字号

	
老字号（本地制造企业）
	
40%
	
30%
	
20%


（2）租金补贴

	


[image: ]类型
	
年份
	

第一年
	

第二年
	

第三年

	
老字号
	
（本地制造企业）
	
30%
	
20%
	
10%


3.   品牌首店年销售额奖励

	
[image: ]年份

类型
	

第一年
	

第二年
	

第三年

	
品牌首店年销售额
	
年销售额*1%
	
年销售额增加值*1.5%
	
年销售额增加值*2%
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